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Religion in der Multi-Kulti-Stadt: An Kolnisch Wasser glauben
sie alle

Tokio, Dublin, Aruba auf den Niederlandischen
Antillen - jeder Jeck ist anders, vor allem in der
Multikulti-Stadt Kiln. Deshalb war es lingst
siberfdllig, dass kolsche Traditionsunternehmen die
Vielfalt ibrer Rbeinmetropole im Sinne einer
positiven  Werbebotschaft — einsetzen.  Das
WWunderwasser” 4711 hat jetzt insgesamt wilf

sympathische Protagonisten ans unterschiedlichen
Nationen als Werbepartner bekommen, die sich in
threr Landessprache zun 4711 Echt Kolnisch

Wasser” bekennen.

Dieser Schritt ist mutig fiir 4711 - schiiefilich war
die Marke mit langer Historie und einer bewegten 1 ergangenbeit in den letzten Jabren nicht auf dem Bildschirm
und in den Printmedien prasent. Aus der jabrelangen Werbepanse kebrt Kilnisch Wasser nun guriick - mit einer
erfrischenden Kampagne, die der lkone 4711 Echt Kilnisch Wasser ein jiingeres Gesicht gibt und gleichzeitig die
Aktualitit ihrer historischen Wurgeln betont: die Wirkung als Aqua Mirabilis, als Wunderwasser. In dieser
Rampagne stehen KonsumentInnen aus allen Erdteilen im Fokus. KonsumentInnen, die sich klar zu 4711 Echt
Kilnisch Wasser bekennen, indem sie in ibrer Landessprache sagen: ,Ich glaube®. Die Krafl, Magie und anch
Modernitat, die in dem Satz ,Ich glanbe® steckt, und die anthentischen, natiirlichen Charaktere sprechen dabei
ganz fiir sich. Die bunten Charaktere der Kampagne polieren das verstaubte Image auf und geben der

Traditionsmarke eine frische Note.
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